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TV - LANDSCAPE
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® nejvy3si primérny denni reach si drzi TV Nova, kterou si denné naladi 58 % populace starsi 15 let

® Novu nasleduji CT 1 a Prima

® zasah hlavnich stanic klesa

o vzrostl zasah ,ostatnimi* televizemi
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LIFESTYLE - MEDIA

r
Zdroj dat: Median MML TGI Venkovni reklama
25.6.2007-09.12.2007
23.6.2008-07.12.2008

22.6.2009-06.12.2009 Vliv na rozhodovani
Billboardy prispivaji k zapamatovani si nové znacky

% lidi z CS, ktefi souhlasi s vyrokem
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s vyrokem: ,Billboardy pfispivaji k zapamatovani si nové znacky" souhlasi v nadprimérné mire lidé

v aktivnim produktivnim véku a mladi lidé
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