MEDIALNI UKAZATELE

GRP - GROSS RATING POINT (KUMULOVANA SLEDOVANOST)
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Nejuzivanéjsi ukazatel pro vyjadreni poctu shlédnuti reklamniho sdéleni,
tedy velikosti zadsahu reklamni kampané. Uvadi pocet kontaktt na 1 % cilové
skupiny, tedy kolikrat byl reklamni spot Ci inzerat vidén/slySen. Jde o
procenta, ale ¢asto se uvadi bez procent.
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Kumulovana sledovanost (GRP)
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GRP - soutet ratingll jednotlivych programovych segmentl
(pofadu, reklamnich blok().
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